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Merhaba...

2015 yilinin son sayist olarak sizlerle bulustuumuz bu
biiltenin, igimiz a@sindan “yiiksek sezon” olarak tanim-
ladigimiz yogun giinlerimizde sizlere hem keyif hem de bilgi
kaynag olabilmesini istedik.

Turquality projesiyle de ortiisen yeniden yapilanma
dénemimiz iginde stratejik planlama galigmalari yapmis ve bu
stireg icinde ana hedeflerimizi; insan, inovasyon, biiyiime ve
karlilik, marka ve tedarik zinciri bagliklar altinda toplamstik.
Bizler tiim calismalarimzi bu hedeflerle iligkilendirerek, bun-
larin altinda detaylandirarak yonetmek ve yiiriitmek tizere

yola ¢iktik.
Biiyiime
ve
Karlilik
Tedarik
Zinciri
Yénetimi

Saray Biilteni de hi¢ akliimzdan ¢ikarmamamiz gereken bu
ana temalanmiza odaklayarak olusturuyoruz; ilk sayimizda;
bir y6netim kilavuzu olarak bize yol gésteren Turquality
projesini ve bununla ilintili olarak “tedarik zinciri” ve
“marka” temalarin1 ele almistik. 2. sayimzin temasi ise
“insan” idi. Ramazan Bayrami donemine denk gelen 3.
saymmizin ardindan bu sayimizda “marka” ana hedefine odak-
landik.

Bu biiltenimizin ana konusu “Marka” elbette ki ¢ok boyutlu
ve derin bir konu. Bu sayimizda konuyla ilgili segtigimiz iki
temayl Genna Reklam Ajansi Bagkani ve pazarlama iletigimi
uzmamn Selim Tuncer ile gerceklestirdigimiz réportajda bula-
caksimz. Marka Stratejimiz; “Pazari dogru analiz ederek
trendlerini 6ngoren ve izl aksiyon alan, tiiketiciyle duygusal
bag kuran, yenilikgi, gevreci ve giivenilir bir marka olmak”tir.
Biz de roportajimzda “ Tiiketiciyle Duygusal Bag Kuran
Marka Olmak“ ve “Ambalaj Tasarummnmn Tiiketici Iletigi-
minde Onemi” konularinda Sn. Tuncer’in gériiglerini aldik.

Tabii ki her biiltenimizde oldugu gibi sosyal medya, basin,
saha ve egitim faaliyetlerimizi, yeni iiriinlerimizi ve ekibimize
yeni katilan arkadaglarimiz1 da sizlerle paylasiyoruz.

Saray Biilten’imize bu say: ile birlikte “Bizden Portreler -
Bizden Tarifler” ismiyle yeni bir bélim daha ekledik. Her
sayimizda i¢imizden birkag arkadagi daha yakindan tanimaya
calisirken, onlar da bizlerle, Saray tirtinleri ile yaptiklar 6zel
tariflerini paylasacaklar. Kosemizin ilk konuklan Hiilya
Aslan, Emine Topgu ve Ibrahim Ding.

Portre bsliimiimiizii ise Saray Biskiivi Pazarlama Direktori
Derya Atacan’ a ayirdik.

Keyifli okumalar diliyoruz.
Giilnur Ulug Elbistanhoglu



Saray’da

insan Odakl Uriin,
Hizmet ve

Marka Anlayisi

Markanin tiiketim odakl {iriin, hizmet ve firma agisindan 6nemi o kadar biiyiiktiir ki; bir insanin niifus ciizdan: ve
pasaportu ne ise, bir iiriin, hizmet ve firmanin markasi odur.

Marka olmak; niifus clizdani gibi bir zorunluluk, c¢linkii {iriin ve hizmeti (bilhassa gida tirtinlerinde) tiiketici
giivenerek satin almak ve tiikketmek ister.

Asil olan; insan ihtiyaglarim kaliteli, siiratli ve trendlere uygun giderecek sekilde sunmaktir.

Asil olan; endiistriyel tiretim bigimini, markali olarak tiiketiciye butik ve spesiyal kalitede iiretip sunmaktur.

Marka; insan gibidir, sesi var, rengi var, cinsiyeti var, sekli semali var, konusur, séyler, giiler, hissettirir.

Marka; yagar - yasatir, gelisir - gelistirir, marka biiytir - biiylitiir, marka degisir - degistirir, marka proaktiftir.

Marka; elbise gibidir; giyer - giydirir, sicak tutar, korur, siisler, giizellestirir, 6zellestirir.

Marka; taahhiittiir, tiiketicinin beklentilerini harfiyen yerine getirir.

Marka; kalite sembolii ve istikrarn, siirdiirebilirligin simgesidir.

Marka; uluslararasi ortak dilin, gérselligin ve standardizasyonun tescilidir.

Marka; vizyonerdir, marka ¢evrecidir, marka insani degerlerin, sevginin, barisin, bereketin, paylagimin ortak
paydasidir.

Marka; hem gereklilik agisindan, hem de kapsama gicii agisindan bir firmanin, bir {iriiniin ve hizmetin, bir fikrin
ve bir sehrin, bir tilkenin kimligi, onuru, serefi, namusudur.

Kalic1 ve yasayan marka olmanin temel sartlarindan bir kacin saymak gerekirse; kaliteli olmak, standardizasyonun
olmast, firma, {irin ve hizmete garantér olmak, ahlaki degerlere sahip olmak, inovatif olup tiiketiciye yenilikler
sunmak, cevreci olmaktan gecmektedir.

SARAY olarak; 54 yillik iktisadi ticari hayati ve 34 yillik tiretim hayatindan bu giine kadar gecen siirede, 100’{in
tizerinde {ilkede satilan, gencleri, cocuklar ve tiim insanlar1 mutlu etmek amacly, onlara tath Griinler olan biskiivi,
cikolata ve sekerlemeler sunmak igin yukarda belirtmis oldugum unsurlara dikkat ederek, marka olma, kalic1 olma,
stirdtiriilebilir firma, {irtin ve marka olmamn gereklerini yerine getirerek, biskiivi, ¢ikolata, kek ve sekerleme
sektoriinde insanh@a hizmetlerini stirdiirmiistiir, siirdiirmeyede devam edecektir.

Sami OZDAG

Saray Holding A.S.
Ynt. Krl. Bgk.
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Kurumsal Sosyal Sorumluluk

Sirketler elbetteki kar amaci ile kuruluyorlar, fakat bugiin toplumdan
aldiklarim topluma vermek tizere pek cok sirket kurumsal sosyal so-
rumluluk projeleri ( KSS) ile yaraticiliklarimi ve toplumsal du-
yarliliklarini da ortaya koyuyor. KSS projeleri sirketlere itibar kazan-
dinyor. Itibar ise kurumun ve markalarimin degerini artiriyor. Bugiin
KSS projelerinin is diinyasimn bir diger 6nemli kavrami olan
“siirdiiriilebilirlik “ felsefesi ile ortiigiir sekilde kurgulandigim
goriiyoruz.

Kurumlar artik uzun vadeli ve siirdiiriilebilir bitylime kriterlerine uygun
KSS projeleri olusturuyorlar. Sirketin kendi galisanlari basta olmak
iizere goniilliilerin ya da &rtiisen amagclara sahip STK ( Sivil Toplum
Kuruluglar) ‘nin veya resmi kurumlarin destegini de aliyorlar.

Baoylece KSS projeleri de uzun soluklu ve stirdiirtilebilir oluyor.

Dijital Vatandas’a Hizmet

Bugiiniin is diinyasinda karsimiza ¢ikan bir baska kavram da dijital vatandagshk.

Bugiin artik markalar “ dijital vatandas “ a hitap etmek, ona ulasmak ve onunla duygusal bag kurmak zorundalar.
Agustos 2015 ‘de Tiirkiye genelinde 18 yas ve lizeri kisilerle yapilan bir arastirmaya gore, kisilerin % 78 ‘i kendini
dijital vatandas olarak tanimliyor. Yani “dijital ortamda iletisim kurabilen, bilgiyi kullanirken elestirebilen, dijital
ortamda tretip, tiiketebilen, alisveris yapan, egitim alan ve bunlarn yaparken etik kurallarina uyan, hak ve
sorumluluklarinin bilincinde olan kisi” tammina uygun oldugunu séyliiyor.

Artik kendini “dijital vatandas” olarak tamimlayan aligverisgilerin giderek bilinglendigi, daha fazla sorguladiklar ve
sosyal medya sayesinde firmalara yaptinmlar uygulamaya kadar gidebildigi, seffaf iletisimin sart oldugu bir

donemdeyiz.
O
o
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Onem verdikleri diger konular ise su sekilde 6zetleyebiliriz; EE;]
¢ Saglikla ve gidalarla ilgili kaygilar1 giderek artiyor ve kritik hale geliyor. : o

* Yogun yasam tarzlarmma ragmen gidalarinda kaliteden asla 6diin vermek

isterniyorlar. ¢h 71
* Onlann bu yogun yasamlarim kolaylastirma konusunda yardim etmenizi bek- —

liyorlar. Iﬂ]ﬂ]

« Siirdiirilebilirlik, etiklik, geri doniislim, hayvan dostu olma, insanhgin iyiligi
icin cahsma, cevrecilik, saghk konularinda duyarlibkta artis goriiliiyor ve

P

markalarin bu konularda duyarl olmasin bekliyorlar.

* Yerel degerlere ve yerel siirdiiriilebilirlige 6nem veriyorlar. 21 yiizyihn
modern aligveriscisine saghk veren ve hayati kolaylastiran tirlinler sunmak,
insanlarin iyi hissetmelerini saglayacak bir seyler yapmak gerekiyor.
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Fuarlar, Konferanslar

+ Yurtici fuar sezonu ITE Turkey’in diizenlendigi fuarlarla acildi. WorldFood istanbul Gida Fuar1 03-06 Eyliil 2015
tarihlerinde 23. kez gerceklesti. Gida ve ambalaj sektdrlerini tek cati altinda toplayan, sektdriin bolgedeki zirvesi
WorldFood Istanbul ve IpackTurkey fuarlari 11.892 profesyonel ziyaretciyi agirlad.

* G20’nin is diinyas: ayagim temsil eden B20 (Business 20) Tiirkiye Kon-
ferans, 60 tilkeden 1000’in tizerinde i adam ve finans diinyas: temsilcisi-
nin katilimiyla Ankara’da gerceklestirildi. Konferansta, giiniimiizde pek
cok kiiresel sorunla yiizlesmek zorunda olusumuz {izerinde duruldu.

Tarim ve gida sektoriiniin de konusuldugu konferansta ) .
2050 yilinda diinya niifusunun 9,1 milyara wo rl d Y a8 /(/p)pyvn
ulasacagina ve kiiresel tarim {iretiminin ytizde s 4 y N Event
60 oraninda artmasinin gerekecegine dikkat cekildi. ISTANBUL

Sektor sozciileri “ 1 kilo elmayi ¢ope attiginizda sadece elmayi degil, 180 litre suyu da ¢ope atmig oluyorsunuz. 1 kilo
elma icin kullamlan is giiciinii, enerjiyi, giibreyi, paketlemeyi de ¢ope atmis oluyorsunuz.” diyerek siirdiirtilebilir bir
diinya icin gida kaybini ve atigini en aza indirmek gerektiginin altim cizdiler.

¢ Sektoriimiiziin en 6nemli uluslararas1 fuarlarindan biri olan Anuga yiyecek ve icecek fuar ise 10-14 Ekim
tarihlerinde Almanya’nin Kd6ln sehrinde gerceklesecek.

+ Stirdiiriilebilirlik Akademisi ¢Yesil Is 2015: Siirdiiriilebilir Is Zirvesi’ catis altinda bu yil ilk kez siirdiiriilebilir gida
konusunu, tiim giin siiren bir konferans ile ele aliyor. Siirdiiriilebilir Gida Konferansi 2015, gida sektériiniin tiim pay-
daglarmi 9 Ekim’de istanbul’da bir araya getiriyor.

Gida sektdrii hizli niifus artig, kiiresel iklim degisikligi, dogal kaynaklarin bilingsiz tliketimi gibi hayatimizi etkileyen
birgok 6nemli sorunla miicadele eden sektorlerin baginda geliyor. Gida sektériintin 6nemli temsilcilerinin katthmiyla
gerceklesecek olan Siirdiiriilebilir Gida Konferansi 2015, diinya niifusuna siirdiiriilebilir sekilde saglikli besin saglan-
mas! konusundaki stratejilerin konusulacag: bir platform olusturacak.

Sektor paydaslar; ‘Siirdiiriilebilir Kalkinmanin Katalizérii: Siirdiiriilebilir Gida’, “Uretimden Atiga Siirdiiriilebilir
Gida’, 2050’ye Dogru Gida Sisteminin Degisimi’, ‘Degisen Tiiketici ve Siirdiiriilebilir Gida Tiiketimi’, ‘Giivenli,
Saglkli ve Siirdiiriilebilir Gida Ambalajlan’, ‘Stirdiiriilebilir Gida icin Tedarik Zincirinde Seffaflik’, gibi ana
basliklar ekseninde Gnerilerini dile getirerek, siirdiiriilebilir gidaya yon verecekler.

¢ 18-21 Kasim 2015 tarihlerinde Cezayir’de gerceklesecek olan Safex 3.Uluslararasi Gida, Tarim ve Teknolojileri
fuarina Ensar Elektronik ve Mekanik Endiistri A.S. olarak katihyoruz.

ENsar O 35X

Giilnur Ulug Elbistanhoglu
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Marka iletisiminde ‘Halkla iliskiler’ Yaklasimi

80li yallardan baslayarak hizlanan kiiresellesme ve bunun paralelinde ortaya ¢ikan degisim ve tiiketim gerekliligi,
yasamun her alaninda kendini iyice hissettiriyor. Ozellikle iletisim teknolojilerindeki gelismeler, degisimi hizlandiran
temel unsurlar olarak ortaya ¢ikiyor. Paylasilan iletisim olanaklar ile diinya, bir anlamda kiigiilerek herkesin herkesi
gordiigili, duydugu ve benzer olaylara ortak ve global tepkilerin verildigi bir yer haline geldi. Globallesme olarak ad-
landirilan ve temel dinamikleri ekonomi ve pazar beklentileri ile sekillenen bu siireg; basta ulusal sinirlar iginde ko-
runan ekonomiler olmak iizere, toplumsal ve siyasal alanda da kendi dinamiklerini olusturdu.

Bu degisimin bireysel diizeydeki yansimalari, yasam standartlar ve yasam stilleri iizerindeki etkisi ile bagta pazarla-
ma olmak tizere, iletisim ve medya alanindaki yontemlerin de yeniden tamimlanmasim sagladi. Giiniimiiz tiiketim
diinyasinda hedef kitle yani tiiketiciler, her giin markalar tarafindan iletilen milyonlarca mesaj ile etkilesime giriyor.
Markalar, 360 derece 6rdiikleri ya da 6rmeye gayret ettikleri iletisim galismalariyla, hedef kitleden aksiyon almasi,
markaya sadakat saglamasi, aldig1 mesaj: tiiketime déniistiirmesi ya da mesaji ¢evresine ileterek onlar1 da etkilemesi
gibi sayisiz beklenti icerisine giriyor.

Bu nedenle, iletisimin hizla, glinlimiizde ve stiphesiz gelecekte en 6nemli pazarlama giicii haline gelmesi kagimlmaz
oldu. Pazarlama ve iletisim alaninda son yillarda gelistirilen yeni yaklagimlar incelendiginde, biitiin bu yaklagimlarin
her birinin temelinde iletisim ve 6zellikle de halkla iligkilerin agirlikta oldugu goriilebilir. Tiim bu gelismeler ve ihti-
yaglarin sonucunda pazarlama karmasinin elemanlar: olan Dért P’ye (product/iiriin, price/fiyat, place/dagitim, pro-
motion/tutundurma) iletisim temelli bazi eklemeler yapilarak bunlara; power/giig, public relations/halkla iligkiler,
protection of environment/cevreye duyarhlik, politics/politika gibi yeni iletisim kanallar1 eklendi.

“Halkla iligkiler”in markalar nezdinde yiikselisi
Giiniimiiz tiiketim diinyasinda gelisen teknolojilerle birlik-
te degisen ihtiyaclar markalarin hedef kitleleriyle olan
iletisimlerinde de mecburi bir degisim gerceklestirmelerini
hatta gelisim gostermelerini sagliyor. Onceleri icerigi,
hedefi ve hatta degeri cok da anlasilamayan Halkla iligki-
ler, pazardaki degisim trendleri ile birlikte yeniden yapila-
narak sahneye ¢ok daha giiclii bir sekilde cikti.

Bir yonetim fonksiyonu olarak halkla iligkilerin yeniden
yapilanmasi, biitiinlesik pazarlama ve marka iletisiminin
stratejik planlama ve koordinasyon siirecinde 6nemli bir
misyon tstlenerek, tist y6netim kademelerindeki karar
siireclerine dahil olmasim sagladi. Yonetimler bagta olmak
iizere kurum ve kuruluslarin gz bebegi ‘marka’ genel
gecer bir olgu degildir. Marka yaratma, markalasma,
markay1 yerlestirme, markanin stirdiiriilebilirligini sagla-
ma gibi tiim siireclerde; yonetimsel kararlarin 6ne giktigi
ozellikle uzun vadeli calismalarin hepsinde halkla iligkiler
goziiyle konulara yaklasim, markanin gelecegini ve stirek-
liligini olumlu etkiler.
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Gok basit diisiiniildiigiinde Halkla ilikiler bugiin bircok pazarlama yéntemleriyle insa edilen markaya; derinlik, renk,
baghlik ve uyum kazandirir. Markanin hikayesini, farkliligim ve faydasim hedef kitlesi icin erisilebilir yapar. Uzun
vadeli calismalar ile kurumlarin itibarim kamuoyu nezdinde saglar ve artirir. Zira bir markanin olusum siireci ve
stirdiirtilebilirliginin saglanmasinda itibar algisi biiyiik 6nem tasir. Bu nedenle de uzun vadeli ve kalia stratejiler, ku-
rulusun biitlinii ve sektor diisiiniilerek planlanir.

Ozetle; bir kurumun markalasmasi ve farklilagarak 6ne cikmasi yani hedef kitlesinin géziinde itibar ve sadakat kazan-
masl, uzun vadede sabirla gerceklestirecegi halkla iliskiler yontemleriyle miimkiindiir.

Basarih bir halkla iliskiler program icin markalarm
dikkate almasi gereken noktalar:

« Siirdiiriilebilirligin ~ markamn  biiylimesi ve kaha
olmasindaki itici gii¢ oldugunu kabul ederek, adimlarim
yavas ve giivenle atacagi uzun vadeli ve katma deger
saglayan projeler iiretmek ya da bu tarz projelerin i¢inde yer
almak,

* Bulundugu iilkeye hatta bulundugu cevreye, insana,
dogaya, gelecege saygil, insanlik ve diinya yararina projeler
iretmek (kurumsal sosyal sorumluluk bilinci),

« Etik kurallara saygr duyarak hedef kitleyi dogru tamm-
lamak, dogru zamanda dogru hedef kitleye, dogru mecra
araciligiyla mesaj iletmek,

* Hedef kitle ile duygusal bag kurmak, iletisimi siirekli
kilmak, onlar gelismelerden haberdar etmek, zaman zaman
iletisime dahil ederek markay: igsellestirmelerini saglamak.

Peki tiiketici (hedef kitle) trendleri giiniimiizde nasil
sekilleniyor? Tiiketici ne bekliyor, nasil hareket ediyor?

« Tiiketici {irin ya da hizmetini en iyi sunan ve kargisindaki
kisi ya da cevresine en ¢ok deger vereni tercih ediyor,
sahipleniyor

¢ Saglikl yasami 6nemseyen markalar 6ne ¢ikiyor

* Hemen o6grenme gereksinimi: Hedef kitle ilgi duydugu
marka ile ilgili hemen her seyi bilmek istiyor

* Tiiketici insani deger ve etik kurallara saygili, duyarh
markalar1 benimsiyor ve bulundugu cevreye ve insana
katkida bulunan markalar tercih ediyor.

Sevda Solak
Time Public Relations Ajans Bagkam
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Sosyal Medya Nedir ?

Sosyal medya...

Sosyal medya, icinde bulundugumuz zaman
diliminde en gok konusulan konularm baginda yer
almaktadir. Bugiin bilinen anlamiyla sosyal medya,
2004 yilinda internette biiyiik bir ¢1g1r acan Web 2.0
yaziliminin gelismesiyle ortaya cikmigtir. Web 2.0 ile
birlikte internet, icerik ve uygulamalarin sadece
bireyler tarafindan degil, ayn1 zamanda kolektif bir
bicimde stirekli gelistirilmesine ve yenilenmesine
imkan veren bir mecra olmustur.

Sosyal medyanin markalar tarafindan kesfi...

Sosyal medyanin hizla genis kitlelere yayilmasina
paralel olarak, markalar ve marka iletisim ajanslan
sosyal medyay1 pazarlama iletisimde ¢ok 6nemli bir
iletigim araci olarak gérmeye baglamustir. Uriin ya da
hizmet tanitimlarin hedef kitleleriyle
bulusturabilmek, tiiketicilerden gelen yorum, oneri
ya da sikayetleri degerlendirebilmek markalar1 bu
mecray1 kullanmaya adeta zorunlu birakmigtir.

Sosyal medya hayatimiza girmeden 6nce, tiiketiciler
iirlin ya da hizmet hakkindaki yorumlarini, begeni ya
da sikayetlerini firmalarin internet sitelerine,
elektronik posta adreslerine yapardi. Bugiin ise,
markalarin sosyal medya hesaplar bu tiir iletisim icin
oncelikli olarak tercih edilmektedir. Artik markalar
igin miisteri memnuniyeti daha fazla 6nem
kazanmustir.  Ciinkii sosyal medya, miisteri
memnuniyetinin ya da memnuniyetsizliginin ok
hizli bir gekilde diger sosyal medya kullamcilar
tarafindan goriilmesine ve yayilmasina sebep
olmaktadr.

Alhskanhklarimiz degisiyor!

Cep telefonunuzu ya da tabletinizi elinize almadan en
son ne zaman televizyonda bir film izlediniz?
Arkadaslarimizla sohbet ederken ya da yemek yerken
bir yandan da géziiniiziin ucuyla Twitter’a bakmadan
durabiliyor musunuz? Sabah uyanwr uyanmaz ilk

isiniz sosyal medya hesaplarimzi kontrol etmek mi
oluyor? Evet gercekten de sosyal medyayr tahmin
ettiginizden daha fazla kullamyor olabilirsiniz!

Eskiden gelen misafirlere fotograf albiimlerimizi
gosterip, tizerinde dakikalarca konusurduk. Artik
Instagram hesaplarimizdan fotograflari begenip,
altina yorum yazarak hizhca gegiyoruz.  Bir
restoranta gidince garsona meniiden 6nce, kablosuz
internet sifresini soruyor, tiim giiniin sosyal medya
temposuna dayanamayan akilli telefonlarimizi sarj
etmek icin priz kenarinda oturuyoruz... Kisaca artik
internet ve sosyal medya ile yasiyoruz...
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Rakamlarla Sosyal
Medya...

Diinya tizerinde 2.5 milyar insan internet kullamyor. Bu
kullanicilarin 1.8 milyarinin sosyal medya aglarinda hesabi
var.

@ 1.49 milyar kisi her ay aktif olarak Facebook kullaniyor.

Tiirkiye’de aylik ortalama 39 milyondan fazla kisi Facebook’u ziyaret ediyor.
p— 2015’te Tiirkiye’de 45 milyon internet kullanicisi olacagim tahmin eden
¢ e-marketer verileri esas alindiginda, Tiirkiye’de internet kullanicilarinin yiizde
88’inden fazlasimin Facebook’ta oldugunu séyleyebiliriz. Facebook’un verilerine

2
gore Tiirkiye’deki kullanicilarinin yiizde 65’i Facebook’a her giin diizenli olarak " .
geri geliyor.

Tablet, laptop veya pc’den giinliik ortalama internet kullamimi: 4 saat 37 dakika
Mobil telefondan giinliik ortalama internet kullanimi: 2 saat 51 dakika @

Herhangi bir cihazdan giinliik ortalama sosyal medya kullanimi: 2 saat
56 dakika

internet kullamcilarimin giinliik ortalama TV seyretme siiresi:
2 saat 17 dakika

ilker Miiftioglu
Akl Fikri Sosyal Medya Ajans Bagkani




Ayin Konugu

Biiltenimizin ana konusu “marka” olunca
biz de roportaj bélimiimiize A. Selim Tuncer’i
konuk ettik ve ambalaj tasarimini konustuk:

Ambalaj, ambalaj degildir,
markanin bizzat kendisidir!

Reklam ve pazarlama iletisimi alaninda birgok
konferans ve seminere konusmaci olarak katilan ve
fikirlerini selimtuncer.blogspot.com adresinde
paylasan A. Selim Tuncer, Genna Reklam Ajans: ‘nda
Bagkan olarak gorev yapmaktadir. Ajansin hizmet
verdigi markalar arasinda THY - We’r, Duru Bulgur,
Estuz- Efsina, Anadolu Jet, Saray Biskuvi, Muratbey
Peynirleri, Doganay Aldora Mobilya, Duru Bulgur,
Tirk Telekom, TTNet ve Avea gibi markalar
bulunmaktadir. Cesitli sektorlerde birgok markanin
dogusuna ve yeniden yapilanmasma onciilik edip,
destek veren Tuncer, Azerbaycan, Japonya, Almanya,
Makedonya, Kosova, Kazakistan, Rusya ve Kuveyt
gibi pazarlara yonelik calismalar yapmis, yurtici ve
disinda Odiillii ambalaj tasarimlari ve projeler
iretmistir.

Selim Bey, oncelikle sizi biraz daha yakindan
tamyabilir miyiz? Selim Tuncer Kimdir?

1959 yilnda Unye’de dogdum, Gazi Universitesi
Giizel Sanatlar Egitim Fakiiltesi Tiirk Dili ve Edebiyat
Egitimi Bolimii’nden 1984 yilinda mezun oldum.
Daha sonra aym {niversitenin Sosyal Bilimler
Enstitlisii'nde yiiksek lisans egitimi aldim. Bir siire
yaywncilik ve dergi editorliigli yaptiktan sonra grafik
tasarimi alamna yo6neldim ve 1987 yilinda reklam
sektoriine gectim. Bazi ajanslarda yoneticilik yaptiktan
sonra 1992 yilinda kendi ajansim kurdum. Uzun
yillardir bu sektdriin i¢indeyim. Kisacasi, yirmi yili
askin stiredir kendime reklamea1 diyorum. Tabii,
reklamciyim demekle de kalmiyor, iletisim, marka
yaratimi ve stratejileri, biitiinlesik pazarlama iletisimi,

grafik tasarim, alfabe ve tipografi, etik ve estetik
kuramlari, alg1 ve imaj iliskisi, dil ve kitlesel iletigim
kodlamalari, kiiltir kodlari, sosyal sistemler ve
pazarlama, siyaset ve iletigim, kurumsal kimlik,
tiiketim psikolojisi, bilgi sermayesi ve yaraticilik gibi
konularla enikonu ilgilenmeye calisiyorum. Zaman
zaman gesitli mesleki yarigmalarda jiiri tyeligi
yaptigum, uzmanhk konularimla ilgili konferans ve
seminerler verdigim, kimi egitim programlarinda
gérev aldigim oluyor. Cesitli yayin organlarinda ve
kisisel blogumda kaleme aldigim yazilarda mesleki
deneyimlerimden yola ¢ikarak “pazarlama iletigimi”
ve “grafik tasarimi” konularim pratikten teoriye
irdeliyorum. Yazilarimin meslekten olmayanlar tara-
findan da ilgiyle okundugu soyleniyor. Reklamcilar
Dernegi iiyesiyim ve su anda bir reklam ajansinin
baskanligim yiiriitiiyorum.

Bu sohbetimizde ambalaj tasarimimn tiiketici
iletisiminde onemi iizerine gorislerinizi almak
istiyoruz.

Ambalaj tasarimiyla ilgili olarak {ilkemizde cesitli
akademik kaynaklara ulagsmak miimkiindiir. Ben ise
yaklagimlarimda temel dogrulan aktarmaktan cok,
belki anlasilmayr biraz daha kolaylastiracak pratik
deneyimlerden ya da kimi zaman cesitli analojilerden
yola cikiyorum.

Yavuz Odabasi ve Mine Oyman’in Pazarlama iletigsimi
Yonetimi adli kitaplarinda “Ambalaj ve Onemi”
boliimiinii buraya almak istiyorum oncelikle:



“Giinlimiizde, ambalaj bir iletisim araci olarak {iriiniin
6nemli bir boyutunu olusturmaktadir. Ambalaj ‘satis
aracl’ olmanmn yaninda
uzantisidir. Ambalajin geleneksel koruma gorevinin
otesinde yerine getirdigi diger O6nemli gorevler
sunlardir:

‘yagsam bigimi’nin  bir

* Tiiketici ile iletisim kurar, dikkat ¢eker ve farklihk
yaratr.

* Kisisel satigin yerine islev gortir ve bu haliyle ‘sessiz
bir satig elemam’dir. Uriiniin raftaki goriiniirliigiini
artirir ve kendini sattirmasina olanak saglar.

* Yeni kullanicilan 6zgiin sekil ve biiyiikliigii ile cez-
beder.

* Satin alma sonrasinda kullanma yarar1 saglar.

¢ Yaraticiligy yansitarak imaj gelistirmeye yardimci
olur.”

Markalagma stiregleri icinde marka logosu veya amba-
laj tasarimmmi ihmal edip dOmegin televizyon
reklamlarina agirhik verildigine tanik olabiliyoruz. Bu
durumda da, tabii ki reklam ig¢in harcanan kaynagin
onemli bir bolimii heba olup ugtugu gibi, daha da
vahimi, belirlenen hedeflere ulasma konusunda
markamn 6nii biitlintiyle tikaniyor.

-
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Ambalaj tasariminda cekicilik sizce ne kadar
onemli , tiiketiciyle duygusal bag kurmada etkisi
nedir?

Cekicilik kavramim daha ok fiziksel niteliklerle
acikliyor olsak da, ¢cogu kuram, bunu eksik bir tanim
olarak kabul eder. Bir liriiniin ambalaj tasarim i¢in de
fiziksel gekicilik gok 6nemlidir, ancak yeterli degildir.
Eger ambalajin raftaki goriiniimii markanin ruhunu da
yansitmiyorsa mutlaka bir eksiklik var demektir.

Bir kurama gore insanlari cekici bulmamizda dort
temel etmen rol oynuyor. Bu dort etmen; benzerlik, gii-
zellik, aginalik ve yakinliktir.

Fazla ayrintiya girmeden, insan gekiciligiyle ilgili et-
menlerle ambalaj tasarimi arasinda bir kargilagtirma
yapacak olursak konuyla ilgili goriislerimizin
netlesecegini diisiiniiyorum. Cekiciligin kargiimn “iti-
cilik’ oldugunu hatirlatarak...

Benzerlik

Gergekten benzesip benzesmedigimiz onemli degil;
bize benzedigini disiindigtimiiz kimselerden hogla-
nacagimiz soylenmektedir. Yani 6nemli olan algimizin
bu y6nde isliyor olmast... Temel belirleyici olmamakla
birlikte, diger etmenlerle birlikte ele alindiginda, her
yas ve kiiltlir grubunda kendine benzerligin cok 6nemli
oldugu kabul edilir.

Ambalaj tasarimiyla bir birey olarak tiiketicinin fizik-
sel olarak birbirine benzerligi gibi bir olgunun elbette
dile getirilemeyecegini hepimiz kabul ederiz. Ancak
benzerligin boyutlar konusunda birazcik bakis agimizi
genislettigimizde tiliketiciyle marka arasinda birtakim
benzerlik noktalarina ulasmak zor olmayacaktir.




¢ Bedensel Giizellik

Bedensel giizelligin ¢ekicilik agisindan ¢ok énemli bir
etmen oldugunu soyleyelim. Giizellik, yakisiklihk ve
endam diyelim buna... Dogal nitelikler yaninda temiz-
lik, bakim, kilik kiyafet, sac stili gibi yapay miidahale-
ler, hatta konusma bicimi, jest ve mimikler de bedensel
glizelligin kapsami i¢inde degerlendirilmelidir.

Ambalaj tasariminin estetik bagarisinin markanin ceki-
ciligi agisindan ne kadar 6nemli bir etmen oldugunu
inkar edebilir miyiz?

Yalniz, bedensel giizellik konusunda baska ilging
sonuclarla da karsilasiyoruz. Arastirmalara gére insan-
lar, cok giizel insanlarla birlikte olma hayalleri ku-
rarken gercek tutumlarinda daha ¢ok kendi standart-
larma yakin (ama kesinlikle altinda degil) olanlarla

iliski kurmay: tercih ediyorlar.

Bu durum da bize, hedef kitle segmentine ve kategori-
ye uygun ambalaj tasarimlari tiretme konusunda gok
ciddi bir ipucu veriyor. Bildigimiz gibi iirin ambalaji
markamn kisiligini yansitma, tiiketiciyle 6zdeslik
kurma gibi konularda oldukca net mesajlar igerebi-
lecegi gibi, tasarim stratejisinden tiriiniin fiyat araligim
algilamiz bile miimkiindiir.

Bedensel giizellikle duygusal cekicilik (emotional
appeal) arasinda da yakin bir iliski vardir. Ambalajin,
duygusal gekicilik 6zelligiyle beklenen duyguyu yarat-
mast istenir. Ornegin bir megrubat kutu tasarimi serin-
lik duygusunu yansitabilmelidir.

* Mekansal Yakihk

Insanlar, mekansal yakinlik icinde olanlarla daha kolay
iletisim kurar ve onlar1 daha cekici bulurlar. Yani
gbzden 1rak olmayan goniilden de irak olmaz. Tabii
diger etmenlerle birlegtirmek kaydiyla, ayn1 mahallede
oturanlarin, aym isyerinde calisanlarin, ayni sehirde
yasayanlarin birbirlerine daha ¢ekici gériinme ihtimali
yiiksektir.

Uriiniin yeterli ve gerekli penetrasyonunun saglanmig
olmasi, aligveris ettigimiz marketin raflarindan eksik
olmamasi ¢ok onemlidir. Yani “raftan uzak kalan

goniilden de uzak” kalir. Bu konunun gériinebilirlikle
(visibility) de ilgisi oldugunu séyleyebiliriz.

 Aginahk

Mekansal yakin olma durumu ile aginalik arasinda bir
iliski vardur, ancak gesitli iletisim imkanlariyla da in-
sanlar arasinda aginaliklar olusabilir. Mesela hi¢ kars1
karsiya gelmedigimiz bir sinema sanatgis1 bizim igin
¢ok asina olabilir. Boylece bize ¢ekici goriintir. “Sizi
bir yerden géziim 1siriyor” psikolojisi de bir gesit
asinaliktir. Asina olmak, ayni zamanda giiven duymak-
tir.

Raflardan eksik olmayan bir tiriine karg: tiiketicide
aginalik olusmas1 dogaldir. Ancak, bunun diginda TV
ve gazete reklamlarnyla yiiz yiize geldigimiz iiriin am-
balajlariyla, haklarinda bilgi edindigimiz ve giiven
duydugumuz iiriinlerle aginaliklar kurabiliriz.

Ambalaj izerinde yer alan kullamm kilavuzu, éneriler,
yararlarla ilgili bilginin de (information) giiven {izerin-
den aginalik yaratma giicii vardir.




saray| Bulten

* Sizce ambalaj tasarim pazarlamanin neresinde?

Grafik tasarmin bir alt kategorisi olan ambalaj
tasarimyi, ti¢ boyutlu endiistriyel tasarimin iki boyutlu
yiizeyleriyle ilgilidir temelde. Ancak, endiistriyel
tasarim ve grafik tasarimin birbirinden teknik anlamda
ayrilmas1 miimkiinse de aslinda her ikisinin tek bir or-
ganik biitiin olugturdugunu kabul etmek gerekir.

Yine de ambalaj tasarimi denildiginde ilk akla gelen,
isin grafik tasarim boyutudur.

Markalama (branding) baghg: altinda incelenmesi ge-
reken ambalaj tasarimi, bir marka icin hem kimligin
kendini ifade ettigi en 6nemli parca hem de bedava ve
zaman limiti olmayan bir iletisim mecrasidir. Bunu
cizgi alti iletisim diye gérmek , marka igin intihardan
bagka bir sey degildir.

Bu islerde amag, estetik harikalar veya bir sanat sahe-
seri yaratmak degildir elbette; pazarlama iletisimi
kapsaminda dogru isler yapmaktir. Ancak, isi dogru
yapmanin da temel kosullarindan biri insan algisinda
kodlamalar olan, begeni ve albeni olusturacak giizel-
likler yaratmaktir. Yani yapilan is ticaridir, bir siinnet
davetiyesi degildir ve buna pazarin olumlu bir tepki
vermesi beklenir.

Bana gore ambalaj, ambalaj degildir; ambalaj mar-
kanin bizzat kendisidir!

“Bagarili Ambalaj Bagarili Pazarlama” kitabinin
yazarlar1 Herbert M. Meyers ve Murray J. Lubnier
“Ambalaj liriindiir. Basarih pazarlamacilar tiiketici i¢in
triintin ambalaj oldugunun farkindadirlar. Tiketici,
ambalajin seklini, markayi, renkleri, kelimeleri, grafik
stili, formlar goriir ve tepki verir. Sonra da i¢giidiisel

olarak bir imaj hayal eder. Pazarlamaci icin kilidi
acacak anahtar, ambalaji giiclii bir satis silahina
doniistiirmek ve rekabette bir avantaj saglamaktir. iste
bu ylizden ambalaj konusunda yatirimlar her yil artma-
ya devam ediyor ve ambalaj planlamasi sirketler
goziinde her giin daha biiylik 6nem kazaniyor.” demek-
tedirler.

Ambalaj, dedigim gibi hem marka kimliginin olmazsa
olmaz biitiinleyici bir parcasi hem de siirekli ve yiiz
ylize, g6z goze marka-tiiketici iletisimi demektir. Bu
bakimdan da, biitiinlesik pazarlama iletisiminin diger
parcalarla en fazla biitiinlesmesi gereken stratejik bir
ogesidir. Ben, Meyers ve Lubnier’den daha da ileri gi-
derek “Ambalaj markadir.” diyorum.

Eger bu konuyu ciddiye almiyorsaniz, hem markanizin
kimligini tamamlayamiyorsunuz hem de onun tiiketi-
ciyle goz goze gelmesini, konusmasini, iletisimini en-
gelliyorsunuz demektir.

Konuyla ilgili birkag ana bashgi maddeler halinde ak-
tarmaya galigayim;

1.Evet, ambalaj markamn bizzat kendisidir. Gerekli
Ozeni ve bilimsel yaklasimi gosterip gostermeme
konusunun énemini iyi anlamaliyiz.

2.Ambalaj tasariminin en zor yani, kategorinin gelenek
ve aligkanhklarina bagh kalarak, o kisitlar iginde bir
ozglinliik yaratabilmektir. Eliniz kolunuz zincirlerle
baghiyken enfes firca darbeleriyle muhtesem tablonuzu
tamamlayabilmelisiniz. Yani yaratacaginiz ambalaj bir
yandan “Ben bir zeytinyagn markasiyim, sirke
degilim.” derken, bir yandan da “Gordigiintiz gibi
diger zeytinyagl markalarinin hepsinden farkliyim.”
mesaji verebilmelidir. Bu ilkeyi, margarinden gazoza,
sudan coraba kadar her kategoriye uygulayabilir-
siniz/uygulamalisimz.

3.Aslinda {riiniin belli bir gramajda paketlenmesi bir
nevi kadrajlama caligmasidir. Ambalaj tasarumi ise bu
kadraj icindeki kompozisyonu ifade eder. Galonlardaki
zeytinyagl gercekten ¢ok sevimsizdir, ne kadar sik
olursa olsun kér ve etiketsiz bir sise ise kompozisyon
keyfi vermekte epeyce zorlanir.

4.Ambalaj, markanin tiikecisine sundugu bir hediye
paketi sayilir. Ne kadar giizel ve degerli olursa olsun
tektas bir pirlantay: sevgilinizin éniine giplak vaziyette
atmaniz en azindan kabaliktir. Kaldi ki bir markamin,
tirettigi makarnayr herhangi bir koruyucu ambalajla
oniimiize koymasi kabaligin da 6tesindedir.




Bizden Haberler

Yeni Uriinlerimiz

Eyliil ay1 sonrasinda tiriin portfoylimiize eklenen ya da tadiyla, ambalajiyla, gramajiyla yenilenen, giincellenen iiriin-
lerimiz hem yurtiginde hem yurtdisinda satilmak tizere tamamlanmigtir.

Paralel triinler stratejimiz dogrultusunda Tiirkiye basta olmak tizere tiim tilkelerde ayn: iiriinlere odaklanarak hem
verimliligimizi arttiracak hem de biiytime hedeflerimize ulasacagiz.

Atistirmalik kategorisindeki baslica iiriinleri, 100
kaloriyi ge¢cmeyecek sekilde kiiciiltiillerek, 6’
kutulara porsiyonladik.

Sagligina ve kilosuna dikkat edenlere, porsiyon
kontrolii saglayan atistirmalik...

Dogal lif kaynag: yulafy, taptaze siitle iiretilen hafif kremayla bu-
lusturan Saray Yulafli Kremal, aksamiizeri molalarinda neseyi
ikiye katlhyor.

Giin iginde farkh bir atistirmalik arayanlari yepyeni bir
lezzet ile bulusturuyor. Cipsetos, peynirli ve baharath
cesitleriyle, tiiketicilere benzersiz bir tuzlu atistirmalik
deneyimi sunuyor.

Yildiz seklindeki yumusacik keki arasindan karamel ve cikolata sosu
ile Cakestar, kek diinyasinin yeni yildizi.

Nefis siitlii gikolata, taze kavrulmus fistik ve kars1 konul-
maz karamelin Saray’in enfes kekiyle bulustugu PoWernut,
yepyeni icerigi ve lezzeti ile fark yaratacak.




Bizden Haberler

Saray Sosyal Sorumluluk Projesini Ariyor!

Saray Biskiivi, 6niimiizdeki donemde hayata gecirecegi sosyal sorumluluk pro- SARAY CALISANLARI HANGI ALANDA

jeleriyle markanin durusunu net bir bicimde ortaya koymanin yaninda icinde SOSYAL SORUMLULUK PROJESI

yasadig1 tilkenin insanina, kiilt{iriine, dogasina karsi sorumlu bir kurum olarak GNERIYOR

varligin devam ettirmeyi planlamaktadir. B cocuk m gevre mgeng msafik mtrafk mspor = kardes Koy & kimsesizler
4% 4%

SARAY calisanlan ile gerceklestirilen “Saray Sosyal Sorumluluk Projesini ”‘:"“ \‘

Aryor” anket calismasi sonucunda, en ¢ok sorumluluk alinmas: gereken alan &\

olarak cocuk temasinin 6ne ¢iktigini goriiyoruz. Katihmcilarimiz egitim, >

saglik, kimsesiz gocuklar gibi alt baghklart '

olmak iizere gocuklar igin bir proje gelistirilmesini destekliyor.

Cevre ( siirdiiriilebilir bir diinya) ve gengler 6ne ¢ikan diger 2 alan. Cevre ve siirdiiriilebilirlik alanlarin1 6neren-
lerin de mutluluk kavraminin yine ¢ocuklarla ilgili bir alanda islenmesini ve {ilke sorunlarina destek anlaminda
cocuk ve ¢ocuk egitimine destek verilmesi gerektigini diisiindiiklerini gériiyoruz.

Saray Biskiivi Kan Bagisi Yapiyor

Her yil binlerce insan, bir kaza ya da hastalik sonucunda kan bulamadig1 igin hayatim kaybetmektedir. Buna
karsilik yapilan arastirmalar, yaklasik 72 milyon insanin yasadig: Tiirkiye’de yillik kan bagis oraninin, niifusun
%11 kadar oldugunu gosteriyor. Oysaki kan bagisi, kan bekleyen binlerce insanin hayatin kurtarmanin yani
sira, bagis! yapan kisinin sagligini da olumlu yonde etkilemektedir.

Kan Bagisi Yasam i¢in Yapilan Bir Armagandir

Ulkemizde her y1l 2 milyona yakin kan ihtiyaci bulunmak-
tadir. Bu ihtiya¢ ¢ogunlukla hastalarn yakinlarindan ve
acil durumda saglanabilmektedir. Saray Biskiivi ailesi
09.09.2015 tarihinde, Kizilay ile isbirligi icerisinde, bagka
hayatlara can verme gayreti ile kan bagis kampanyasi
baslatmig bulunmaktadir.




Bizden Haberler

Saha Calismalarimiz ..
Ogrencilik ¢ok tatl...

“Back To School” dénemi i¢in bélgesel insertlere girilmis { Dol Edne
olup, bu baglamda biitiinliigii koruyarak palet etegi ve raf ; ~ o
etiketi tasarim calismalan yapilmistir. Calismalar basin
biilteni ve sosyal medya yarigmalariyla da desteklenmistir.

(J'grencilik gok tatl... Ogrencilil ¢ok tat//.,;h
Ogrencilik gok tath...
=y < s

—

" Ogrencilik gok tatl.
= 3 - .

Cralips tirtiniimiiz igin satis1 desteklemek adina POP
malzemesi hazirlanmustir. Afis, wobbler ve raf
etiketi olarak galisilan tasarimlar sahaya
dagitilmstir.

NIRUe TACOACIU

KRAKER



Bizden Haberler

Yildizlar Takimi Egitim Programi

07-08 Agustos tarihlerinde Satis ve Pazarlama ekibi olarak Dilek Ucay Ozaydin yonetiminde, etkin takim kurma,
yonetme ve takimdaghk egitimi gergeklestirilmistir. Egitimin amaci, girket i¢i bireysel rekabeti ortadan kaldirarak,
calisanlarin takim olarak hareket etmesini saglamaktir.

Satig ve pazarlama ekiplerimiz ile bir
araya geldigimiz satis degerlendirme
toplantisinda, Satis Direktériimiiziin
yili  degerlendirme konusmasinin
ardindan pazarlama ekibimiz yeni
iirtinlerimizin lansmanim yapti.

3 aylik Ticari Pazarlama kampanya-
larimiz1 saha ekibi ile paylasmanin
ardindan, ekibin gorlis ve Onerileri
alindi. Coziimler {izerinde ¢alisildi.
Ekiplerin birbiriyle yakinlagmasim
saglayan interaktif toplanti, sezona
girerken motivasyonu da arttird.

20 Temmuz - 20 Agustos tarihleri
arasinda Begendik magazalarinda
yapilan yarigmada, en iyi teghiri acan
market aktivite elemammiza 100 TL
6diil verilmistir, yarismay1 kazanan
arkadasimiz Berna Nasuhoglu Bigi-
ci’ye tesekkiir ederiz.

Tiim bolgelerimizde teghir calisma-
larimiz devam etmekte olup sezona
giiclii bir tanzim teghir destegi ile gi-
riyoruz.

&
Diyarbakir Worldmar Teshir




Bizden Haberler

Satis Ekibi Arac Yenileme

Nm-»:ﬁ- ;M

Bolge Miidiirleri ve Bolge Y 6neticilerimizin araglar1 yenilenmis olup, 12 adet sifir ara¢ alinmistir.

Sosyal Medya Calismalarimiz

10 — 20 Temmuz 2015 tarihlerinde Bayram $ekeri baglikl bir yarisma diizenlenmistir. Belirtilen tarihler arasinda
cocuklarinin Saray tirtinleriyle cekilen fotograflarini #bayramsekerim hashtag’iyle paylasanlar arasindan segilen 10
sansh kisiye “Bol sekerli siirpriz hediyeler” verilmistir.

Kazananlar;

Soner Tager Nazan Gokge
Hakan Gengaslan Giilsah Kése
Zeynep Efe Nuray Karabigak
Nefise Haspalali Emine Eroglu

Yasemin Goksu Kaplan ~ Zuhal Kocaman

Temmuz aymnda “Evde Saray varsa, kapiizi calan cok olur! Bayramlar: bayram yapan tatlar SARAY'dan...”
baglikl bir yarisma diizenlenmistir. Facebook sayfamizi ve bayram reklam filmimizi begenip, paylasan 10 kisiye
tirtinlerimizden olusan zengin bir hediye paketi verilmistir.

Kazananlar;

Yasemin Gole

Ayten Okmen Tenekeci
Servet Cetin

Recep Candan

Sultan Demirtas
Serkan Ersaragoglu




Bizden Haberler

Sosyal Medya Yarismalarinda Kazananlar

& kosseguisan
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Yeni Yarismalarimiz

"Evde Saray Varsa, Kapinizi Calan Cok Olur!"

Bayram geleneklerinin duygusal ve eglenceli bir senaryo
ile iglendigi “Evde Saray Varsa Kapimzi Calan Cok Olur !
sloganl reklam filmimizi begenenler Kurban Bayraminda
da Saray’dan hediyeler kazandilar.

15— 27 Eyliil tarihleri arasinda www.facebook.com/saray-
biskuvi ve www.twitter.com/Saray_Biskuvi adresleri {ize-
rinden yaymlanan reklam filmi videosunu begenenler
arasindan segilen 20 sansh kisi Saray’dan lezzet dolu
hediye paketlerinin sahibi oldu.

www.saraybiskuvi.com.tr
www.facebook.com/saraybiskuvi,
www.twitter.com/Saray_Biskuvi

Bayram reklam filmimiz Facebook’ta 45.611 kisiye erigmistir.
www.instagram.com/saraybiskuvi

“Saray’la Ogrencilik Cok Tath”

#03grencilikGokTatLs

Okula doniis coskusunu sosyal medya tizerinden diizenle-
digimiz bir yarisma ile 6grencilerle paylastik.

28 Eylill - 18 Ekim 2015 tarihleri arasinda gerceklestirilecek
yarismada 6grenciler, Saray {iriinleriyle gekilen fotograflarim
#OgrencilikCokTatl, #SarayBiskiivi, @SarayBiskuvi hashtag
ve etiketleriyle Saray Biskiivi’nin Facebook ya da Instagram
sayfalarindan paylasip siirpriz lezzet paketleri kazanacaklar.

Sevdiklerinizin Saray Biskiivi odillii yarigmalarim yaka-
layabilmeleri icin paylasalim;

Ogrencilik ¢ok tatil...

P oa e B ey
www.facebook.com/saraybiskuvi g —

www.twitter.com/Saray_Biskuvi
www.instagram.com/saraybiskuvi

Sosyal Medya Uzerinden Pasta
Tarifi Paylasimlarimiz

Facebook sayfamizda siirekli olarak iiriinlerimizle yapilan pasta ta-
rifleri paylagimi yapilmaktadir. Hem lezzetli hem de pratik tariflerle
takipgilerimize lezzetli pastalar sunuyoruz.
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Saray Intranet Portali

Saray Intranet Portalini bir clim-
leyle tarif etmek gerekirse; kurum
icinde iletisimin ve bilgi paylasi-
minin yani igbirliginin verimli-
ligini arttirmaya olanak saglayan
bir platformdur.

Saray Intranet Portalimn kurumumuza
saglayacag) faydalar soyle Ozetleyebiriz ki
bunlar zaman igerisinde kullamcilarimiz
tarafindan da gelistirilip, arttrilacaktir;
Bunlar zaman igerisinde kullanicilarimiz
tarafindan daha da gelistirilip arttirilacaktir.
Calisanlarimiz, is arkadaslarimiz ve is ortak-
larimizla hizh ve giivenilir bir sekilde belge
ve bilgilerimizin paylasimina imkan saglaya-
cak. Burada yetki diizeyinde dosya pay-
lasimlart yapilabildigi gibi, dosya iizerinde
yapilan degisiklikler versiyon bazinda da
takip edilebilecek. Dosya igeriginde yapilan
giincelleme ve degisikliklerden dolay1 dosya
isminde son, enson gibi eklemeler yapmaya
gerek kalmayacak. Bununla birlikte, ayni
anda birden fazla kisi aym dosya iizerinde
degisiklikler yapabilecek, yapilan degisik-
likler karsilikli goriilecek. Bu ortama biitiin
kullanicilarimiz kendi giivenli sifreleri ile
ister mobil cep telefonu ve tabletlerinden
ister ofis bilgisayarlarindan ulagip anlik
giincel Dbilgilere erisim saglayabilecekler.
Intranet Portalimizda, biiltenlerimizden ye-
mek listesine, telefon listesinden Turquality
dosyalarina her mertebe éneme haiz bilgiler
paylasilabildigi gibi anketler yapilabilecek
cesitli yaz1 ve resimlerle birlikte fikirler tela-
huk edecek. Boylelikle tiim calisanlarimiz
sirket ici etkinlikleri buradan takip edilebi-
lecek.

Saray Intranet Portalimz simdilik sirket ici
kullanicilara acik olmakla birlikte kisa siire
igerisinde hazirlanacak projelerle

ot tam

W Saray Sharepoint Portal

Gir Baskanimizin Mesaji

ey Biilten
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Sacay Sharepoint Portal  Reidamiar

w Turquality Ortak Alan o

@ e

TuquityOtak Al &) T Selgeler e — o
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2 xargya voie & title ¥ v

B Istek Formu

10. 88 T

2 Strateje Plantsma

3. Finansal Performans

4 Marka Yooatim

o Gajamba 1647 9 10

S. Oron Gabgtirme o GUEIMBD 1647 16 10

o Gugamdo 1650 27

8. Inssn Kayrakdan

w Cagiebe 1650 15

)
o GEHER 1650 33 10
0
0

9. Kurumsal Yonetmn e Garpamba 1651 7

Distribiitorlerimiz ve Tedarik¢ilerimizle de ortak veri paylasimini
planlamaktayiz. Saray Intranet Portalina miiteakip yeni bagka
teknolojilerin de giindeme geleceginin miijdesini paylasabiliriz.
Exchange mail programi, Kurumsal Skype, OneDrive gibi..

Hazirlayan: Faruk Yalcinkaya - Soner Celiktas
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Medya Yansimalari

Cikonella yenilenen kutusuyla simdi daha lezzetli

Tarklye'nin sevilen biskis-
vi markasi Saray'in
en gok tercih edilen
Urinlerinden Giko-
nella, yenilenen tadi
ve yanm kiloluk yeni
ambalajiyla tiketiciy-
le buluguyor. Saray
Biskivi, Cikonel-
la'nin hem iceriginde hem de gorindmin-
de yenilik yapti. Yenilenen kakaolu fincik
ezmesi Cikonella, krem gikolata seven-
lerin tutkusu olacak. Yeni Gikonella'da ar-
tan findik orani lezzeti katliyor. Anneleri,
gocuklan icin bu lezzete davet ediyor. Ci-

konella’nin kutusu da son
derece titiz bir tasanm an-
layisinin UrlinG olarak kar-
simiza gikryor. Ustelik yanm
kiloluk yeni ambalaji ile ka-
kaok findik ezmesi keyfi ar-
tik gok daha uzun sdrlyor.
Yenilenen Cikonella'nin
500, 400 ve 150 gramik
segeneklerine pek ¢ok ulusal ve yerel zin-
cirler ile seckin marketlerden ulagilabili-
yor. Yogunlastinims findik lezzeti ile yeni-
lenen Cikonella'nin lezzet ile kaliteyi bir-
legtiren yeni tadi, tiketiciye iyi seyief
hissettiriyor.

SARAY COKLU
PAKETLERDE

M Biskiivi markasi Saray, cikolata
kaplamal ve kaplamasiz Choco Lato,
Prens Cikolatah Gofret ve Body Bar ile
hazirlanan coklu paketleri ile titketici-
nin Karsisina ¢ikti. Choco Lato 31 ve
4'li paketlerde yer aldi. Prens Cikolatah
Gofret 41 ve Body Bar ise 5'li paket
secenekleriile raflarda yerini aldi.

Gofret
,",(,mnk/

“_ (\u;lm:'mQ V.
| lolu'uluk P
PAL (
\nlnml. /

SARAY BISKOVI ORONLERI

ARTIK COKLU PAKETLERDE

Saray Biskiivi, Choco Lato, Prens Cikolatah
Gofret ve Body Bar iirlinlerini goklu
paketleri ile raflara grkardi. Saray Biskiivi,
gikolata kaplamah Choco Lato'yu tili,
vanilya ve kakao kremali kaplamasiz Choco
Lato'yuise dortli paketlerde sunuyor.
Aynca, Prens Cikolatah Gofret dortlii ve
Body Bar ise besli paket secenekleriile

* tiketicilerin kargisina gikiyor.

“Saray Biskiivi Okulu”
ogrencllerlnl arryor...

1961 yilindan bu
zetlerle bulugturan

rimlerinde ¢ok eni galisan istihdami
gergeklestirecek. 2015 \|h sonuna kadar Kara-

sonelin kuruma, siirece v
Tandinyor. HUSEYIN KOYUNCUOGLU

lar olmak iizere toplam 3

yada 110'w agkan flkeye

bulusturan
teknolojile
i@ modern ve

hismasini hiz-

Saray Holding'in
Mutlu Giinii

Tarkiye'nin koklt kuruluglarindan
Saray Holding Yénetim Kurulu
Bagkan Yardimcisi Ahmet Ozdag,
hayatinin en anlamli giinlerinden
birini yasadi. Ahmet Ozdag'in odlu
Kamil Ozdag, 08 Agustos 2015
tarihinde Grand Karaman Otel'de
dizenlenen gorkemli bir téren ile
hayatini Elif ve Mustafa Sahin
ciftinin kizlari Nur S$ahin ile birles-
tirdi. Raziye ve Ahmet Ozdag'in
ev sahipliginde dizenlenen digin
téreninde, nikah sahitligini; Ulas-
tirma Denizcilik ve Haberlesme
Bakani Latfi Elvan, TBMM idare
Amiri ve Corum Milletvekili Salim
Uslu, Konya Milletvekili Ziya Altun-
yaldiz, Nigde Milletvekili Erdogan
Ozegen, Danistay Uyesi Mustafa
Kékgam, Baker Saeed Nashwan,
Nazmi Unli ve Ali Yakar yapti.
Téren, damadin amcasi olan Saray
Holding Yénetim Kurulu Baskani
Sami Ozdag'in ve aile dostlarinin
katiimiyla gerceklestirildi.

HABER MERKEZI
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I inde de siirprip-
yor. Saray Biskiivi, 28 EYliil - 18 Ekim tarihleri ara-
B P e

da ac
Yonelik dﬂzenleyeceﬁi_bol hediyeli yansmalanyla damaklar senlendiri-
Yor.28 Eyliil 2015, istanbul; Birbirinden lezzetjj Griinler jle hemn co-
cuklann hem de Yetiskinlerin gazcesi Saray Biskivi, okula doniis
Gneminde ogrencileri surpriziere Karsiyor, Saray Biskiiv, Okula
donis coskusuny Sosyal medya iizerinden g i 0ze|
biryansma ile greni Paylasiyor. 28 Eylil - 18 Ekim, 2015
tarihleri arasinga gerceklestirilacek Yansmada Ggrencilerin,
Saray iriinleriyle gekilen fotografianm #00rencilikCokTati,
#SarayBiskiivi, @: iskuvi hashtag ve etiketleriyle Saray
Biskiivinin Facebook Yada Instagram sayfalanndan paylag-
malan gerekiyor. Yansmaya Facebook sayfasi iizerinden
Katilmak icin oncelikle Saray Biskiivinin Facebook -
Sini begjenmek gerekiyor. 18 Yasindan kiigiikler ancak veli-
lerinden alacaklary Yazih bir izinle yansmaya katilabiliyor,
Yansma sonucunda Saray Biskiivi'nin olusturdugu jiri ara-
findan segitecek 2 sansli kisi Saray B i
Paketleri kazanacak. 34 yildir TiirkiyeYi biski i, gofret, ¢ikolata,
Kek, kraker ve sekerleme Kategorilerindeki lezzetli atigtirmaliklaria
bulusturan Saray, Yaptdi siirprizerle her Yastan tiiketicisinj mutlu t-
meye ve onlarin heyecanlarina ortak olmaya devam ediyor, By donemde
de cesit cesit Saray iiriinlerinj Marketlerde “Sarayla odrencilik cok tat) ™ slo-
ganh 6zel teshir alanlarinda v raflarda by, labilirsiniz. AHMET ERGAN
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Bayram sekeriniz
Saray'dan

Bu sene Ramazan Bayram Saray ile tatlamyor.
Tirkiye'nin sevilen biskiivi markasi Saray, Rama-
zan Bayrami'na 6zel lezzetleriyle agizlan tatlandi-
racak, 10 - 20 Temmuz 2015 tarihleri arasinda ¢o-
cuklarimn Saray trinleriyle gekilen fotograflarim
#bayramsekerim hashtag’iyle paylasanlar arasin-
dan segilecek 10 gansh kigi Saray’dan “Bol sekerli
siirpriz hediyeler” kazanacak.

Bayramun en seker lezzetleri, sevilen biskiivi
markasi Saray’dan geliyor. Saray, Ramazan Bayra-
mi'nda hem agizlar: hem sohbetleri tatlandiracak
birbirinden 6zel gikolata ve sekerlerle tiiketiciler-
le buluguyor.

Saray'in dekoratif kutulan ile dikkat ¢eken, lez-
zetli siitlii ve bitter madlen gikolatalan ile igi kre-
ma ve findik dolgulu Cevher Findikh Siitlii Gikola-
tas1 bayramn tadina tat katiyor.

Saray Biskivi, bayram cogkusunu diizenleye-
cegi 6zel bir yarigma ile de mudavimleriyle payla-
siyor. 10 - 20 Temmuz 2015 tarihleri arasinda go-
cuklarimin Saray tiriinleriyle ¢ekilen birbirinden
seker fotograflarini #bayramsekerim hashtag'iyle
paylasanlar arasindan segilecek 10 gansh kisi “Bol
sekerli stirpriz hediyeler” kazamyor.

34 yildir Tirkiye'yi biskiivi, gofret, ¢ikolata,
kek, kraker, sakiz ve gekerleme kategorilerindeki
lezzetli angtirmaliklarla bulugturan Saray Biskiivi,
110 Qilkede tiiketicilerle bulusuyor.

Sarayin bu bayram i¢in hazirladif damaklan
senlendiren Saray Madlen Sutli ve Bitter Cikolata,
280 gr, Saray Kare Madlen Sutli ve Bitter Cikolata,
250 gr, Cevher Findikh Stitlii Cikolata, 500 gr gibi
uriinlerine Metro, Migros, Begendik gibi pek ¢ok
ulusal, yerel zincir ve marketlerde Tirkiye'nin her
bolgesinde ulagilabiliyor.

fray: Karaman'daki
Uretim tesigler; basta
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Omkasar, hedefleriniic
pazar odakl yakalayacak

aray 'in

Omk

deki faaliyetlerini

latyaptiklanm bildirdi.

Kiitahya'da bul

ébatlarda oluklu mukavva hattinda ambalaj kutulan
imal ediyor. Halen aylik 350 tonu bulan iiretimlerini bu
flediklerini k

11 500 tona ik h

4

e Sara

y y
Holding istiraki Omkasar Ambalaj Sanayi Genel Miidiirii Kudret

Bugiin iti 3 milyon adet kutu
ve aylik 600 ton kaght igleme kapasitesi-
ne sahip olduklarini ileten Kudret Erat,

“Urid T

nolojiyi daha da ileriye gotiirerek, amba-

Tin ey 1\

Erat, aynica 10 milyon TL satig hed

acikladh. Kiitahya'da 5 bini agik, 3 bini kapal alan olmak iizere 8 bin
metrekarelik bir alanda faaliyet gésteren girketleriyle yatinmlara
devam ettiklerinin altini ¢izen Erat, “2014'te bir 6nceki yila gore

hedefledigimiz satig artig

rakamlarnna
ozellikle i¢ pazara yogunlagiyoruz” dedi.

Ureti inin oluklu ve iyon ol-

ulagtik. Son dénemde ise

mak tizere iki prosesten olugtugu bilgi-
sini veren Kudret Erat, oluklu hattin-
da yar1 mamul geklinde oluklu mukav-
va tiretildigi bilgisini verdi. Konfeksiyon
béliimiinde ise yar mamul olarak ¢ikan
lev -

diim anlatan Erat, “Aynica 2011 yiligin-

laj i yerimizi peki ve
rekabet giicimiizi artinyoruz. Son do-
nemdeki yatinmlarimz ile shrink nay-

lonu ve poget iiretimine de baglayarak,

de yapilan in-line makine ile
levhay: vererek basilmg, katlanmig ve
yapignus olarak koliler sevke hazir hale
getiriliyor” diye konugtu. Bununla bir-
likte, diigiik gramajh kafitlardan yiiksek
mukavemette koli firetebilmek igin ¢a-
hsmalar yaptiklarim igaret eden Erat, bu
anlamda 6zel firetilen ka@iitlar kullamp,

bagladik” diye konugtu. Misterilerinde- Hal s lilkelerde

#igen tercihlerine cevap verebilmek igin  bagina tilketilen 50
liiiretimine bagladikl. Syled diinya ambalaj sektdriindeki geligmeleri mukavva,

takip ettiklerini belirten Erat, ulusal ve  pazarinda ise 20 kilogrami
Aylik 600 ton kagrt isleme kapasitesi . igterilereyiiksek kalitede, ancak yor. Bu rakamin
8bin 92 kare arsa tizerinde 3 bin  geri do ilebilir ve verimli iriinler artmasi gerekiyor.
metrekarelik kapal alandaki kurulu te-  sunduklarimifadeetti.
sislerinde faaliyet gosterdiklerini kay- Tiirkiye'nin oluklu mukavva titketi- Sektor sorunlarina da deginen Erat, ni-
deden Kudret Erat, oluklu hatta; Btipi mini geligmis iilkelerle de telikli calisana 1§ -
ince dalga, C tipi iri dalga, C+B Dopelol-  Kudret Erat, geligmis iilkelerde kigibagi- larna dikkat ¢ekti. Erat, soyle devam et-
mak i ii¢ dalgaiiretim il kil lukl kavvatiiketilir-  ti: “Biz, isteneni aynen yapacak gengleri
wve buna bagh slotter, die cutter, 5zel ke- ken Tiirkiye'de bu rakamin 20 kil deil, eski i ¢6ziimler bula-

sim makinesiyle bunlan yapigtiran ya-
pigturma ve dikig makinelerinden olugan

buldugu bilgisini verdi. Tiketimi artar-
mak adina bu il tiim siireglerini yeniden

makine parkina sahip 1 bilgisini
verdi. Erat, 56z konusu makine parki ile
yurtigive digindaki miigterilerinistekle-
ridogrultusunda farkh ebat, sekil ve dort
renkte box ve ozel kesim ima-

iiksek BCT elde ederek, daha kalitelik

1 belirten Erat; tesis,
firlin; marka ve insan kaynaklar alanin-
dayatinm yaptiklarim kaydetti. Erat, bu
dogrultuda 2016 yilinda kayda deger bir

cak, ufku genis ve yaratic gengleri istih-
«dam etmek isteyen bir girketiz. Kiiresel
rekabet, girketimizin ¢ahganlarinin bil-
i, yetenek ve beceri diizeylerinin hizla
yikselmesini zorunlu kiliyor. Bu neden-
le, sirket olarak kalifiye caisanlara ihti-

biiyiime hedeflediklerinin altim gizdi.
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06~ 17 Temmuz 2015 taribler arasinga Sarayin sosyal medya hesaplarinda
yayinlanan bayram videosuny Paylasanlar arasindan segilecek 10 sansl kigi,
Saray'dan “Bol sekerl sirpriz hediyeler- kazaniyor.

Piau

Bussene bayramin tag, sevilen biskiivi markas; Saray ile gikiyor. Saray, enfes
lezzetlerinin yani sira bayram igin hazirladig seker tadinga Ramazan Bayram:
Videosu ile takipgilerini bayram cogkusuny hatilatan 6zel bir Yoleuluga gikartiyor,

9817 Temmuz 2015 taiher arasinda Evde Saray varsa, kapinz galan gok our bayrar rekiam fimini
v facebook comisaraybiskuvi ve i titer comiSaray_Biskuvi adresle izering

" Sar2y'n lezzet s ve bitter madien gikolaala e i¢i ktema ve findik dolgulu Cevher
FInGKI S Gkcatas bayrami tadina tat ktyor,

A siirpriz

Saray Biskivi drinleri hakkinda ayrinti bilgi almak igin vy, saraybiskuvi com tr,

id
Saray, sosyal medya videoyu

W facebook.comsaraybiskuvi ve www itter com/Saray_Biskuvi adresleiziyaret eqilbic
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Saray Biskiivinin sosyal medya hesaplarinda yer alan “iftar Sonras Atigtrmaliklar
Bizden" iletisini begenip, paylasan 10 sansl kisi, Saray Biskiivi'den agizlan
tatlandiracak irinlerle doly 6z¢| hediye paketi kazaniyor

katacak ozel drinleriyle evierinize konuk oluyor,

26 Haziran - 06 Temmuyz 2015 tarihleri arasinga Saray Biskiivinin ‘Yenilenen www facebook com/saraybiskuyi
Sosyal medya adresinde “ftar Sonras Atistirmalikdar Bizden* fetisini begenip, paylasanlar arasinda yapilacak
gekilisle 10 kisi 6zl Saray iiriin pakefi kazaniyor.

Saray midavimlerinin aklin; basindan alacak iiriin Paketleri; Saray'in sevilen gofreti, kakao ve findik kremali
Eldenele Kip Gofret, sade ya da mozaik desenii, nefis kurabiye hamury ve akiskan gikolata kremas) ile
lezzetlenen Bistella Biskivi ile gesitleniyor,

34 yildir Tirkiye'yi biskiivi, gofret, cikolata, kek, kraker, sakiz ve sekerleme kategorilerindeki lezzetii
atigtirmaliklarla bulusturan Saray Biskilvi, ‘genis Uriin gamina her sene yaklagik 40 yeni lezzet ekliyor.

Saray Biskiivi iriinleri hakkinda ayrinl bilgi almak igin . Saraybiskuvi.com.r,
wwnw facebook. comisaraybiskuvi ww twitter, ccom/Saray_Biskuvi ve w, Instagram.comisaraybiskuyi adresleri
Ziyaret edilebir
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[ gidayasam.com/index.php?option=com_content&view=article&i d*l’O'\Zsara/ biskuvi-timepri-iletisim-ortagi-atadi&catid=1:haberler&Itemid=197

Arkadaglarin arasinda bunu ik begenen sen ol

1] e e

;

71 magazamizla Ankara’nin
heryerinde hizmetinizdeyiz.

altunbilekler

T EK- Endiistriyel Seramik
R Désemesinde Uzmanlik
SE ve Kalite. 19

Torkiye'de “iIK" leri Oretiyonz... Son 34 yildir tiiketici i : ol
halkla iliskiler ve stratejl etisim damsmanhg: hlzmetlerl lgln TIME
Public Relations [TimePR]1 iletisim ortag: olarak atadi

Temelleri; 1961 yilinda Karaman’da atilan Saray, 1979 yilina gelindiginde Saray
Limited Sirketi unvaniyla misafir sekerleri, toffee sekerler, akide sekerleri ve
lokum iiretimine basladi. 1981 yilinda tescilli “Saray” markasiyla biskiivi, gofret,
cikolata, kek, kraker, sakiz ve sekerleme kategorilerinde, fabrikasyon iiretime
gecti. 1987 yilinda ilk ihracatim gerceklestiren marka, su an 110’u askin tlkeye
Saray markali driinleri ihrac ediyor.

Biskiivi, gofret, cikolata, kek, kraker, sakiz ve sekerleme kategorilerinde,

o - tuketlcmln damak zevkine uygun 400’u asan urlin gamina sahip Saray, her yil 401
DILIMLI TOST PEYNIRI askin yeni triinti tiketicilerle bulusturuyor.

= Saray Biskuivi triinleri hakkinda aynintii bilgi almak icin www.saraybiskuvi.com.tr,
KAMPANYA 44 Fa www.facebook.com/saraybiskuvi ve www. twitter.com/Saray_Biskuvi adresleri
"QH g ; g |l .. ziyaret edilebilir.

)| @ hitp /v ortakalan.comt/ haberler/saray-cikolata-bayram = & || @ aray Gikolata bayrama haz... % ||

Dosya

Diizen

Goranim  Sik Kullanilanlar ~ Araglar  Yardim

( v

ortak@lan Avery Berkel>

Firmalar Uyelik Kim Kimdir Makaleler Haritalar Haklkimezda

‘ @lwww. sezmak.com.tr

CEITTEER Saray Cikolata bayrama hazir

SARAY BISKUVI

Saray, bayram nesesini ikiye kathyor
CEMAL ULUSOY CAD. NO:43
KAT:1 YENIBOSNA,
£l

BAHCELIEVLER Biskivileriyle olduju kadar cikolata gesitleryle de evierin ve sofralann vazgegimez
Istanbul Avrupa/ markss: Saray, Kurban Bayrami nesesini ikiye katamaya hazrianyor. Alle olmanin,
Telefon: + 902124707457  Costiudun, sayg: ve sevginin dneminin daha da artudi bayramlar, Saray'm birbirinden
Fax: = 90 212 4700917 lezzetii gikolata gegitieri ile tatlansyor.

s saraybisiuyi samm tr

Saray'in birbirinden 52el gikolata lezzedlerinden Saray Madlen SItia ve Biter Gikolata ie
Cevher Findikli StlG Gikolata gesitieri bayram ziyaredlerinin negesini katiyor. Saray'n
dekoratif kutulan ile dikkat geken, lezzeth SOtld ve Bitter Madlen Gikolatalan ile igi krema
Firma Hakdanda Ayrankl Bilgi | ve findik dolgulu Cevher Fndikl) SO8ia Gikolatas: Bayramin tadina tat katyor. 280 g
Saray Madlen Sitid ve Bitter Cikolata ve 500 gr Cevher Findikh Sitia Gkolata gegiceri
Metro, Migres, Bedendik, Kipa bagta olmak Gzere Turkiye'nin her bolgesindeki pek sok ulusal ve yerel Tincicler ile segkin
marketierden ulagilabiliyor.
appy Can
GenelMidirs  Saray'in Bayram geleneklerini duygusal ve edlenceli bir senaryo ile igledidi "Evde Saray varsa, kapinizi galan gok olur!™
ot Aitun reklam i befanarler ise bu bayram Saray'dan sok éael hediyaler lazanyor. 15 - 27 Ykl taileri aasnds
v facebook.com/saraybiskuvi ve i adresleri Gzerinden yaynlanan reklam filmi videssunu
begenenler arasindan segilecek 20 sansh kisi Saray dan lezzet doly hediye paketierinin sahibi oluyor.
Saray Biskivi ve rinleri hakionds aynnolh bilgi almak igin;

F"‘ Yerel Zincicterin  uoctutfacehook com/saravhiskouni,
= 2015 itk yorr wxilaiencom! Sacay Bk
9 * D soinsagram com/sacavhiskiry] adresler zivaret edilebile.

8 Eyldl 2015 Cuma

SARAY BISKUVI firmas hakknda aynintil bilg J

27
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Bizden Haberler

)| € http://www.modaveluksyasam.com/bayram-ve-cikolata-keyf © ~ X ” O Bayram ve gikolata keyfi ... |... X 1 8 Kanm'mSesivaeTgh.,,I l

DoysDenGorm Sk Kolantal i vadn
Ulkemizin taninmis biskiivi markasi Saray ,
cikolata tutkunlarimin bayram nesesini ikiye
kathyor.

Saray, Facebook ve Twitter sosyal medya hesaplarinda “Evde Saray varsa, kapimzi ¢alan ¢ok olur!” reklam filmini begenenler

arasindan gekiligle 20 kisiye hediye paketleri yollayacak.
Diger taraftan Saray’in birbirinden ozel gikolata lezzetlerinden Saray Madlen Siitli ve Bitter Cikolata ile Cevher Findikh Siitlii
Gikolata cesitleri bayram ziyaretlerinin negesini kathyor.

Unutmayin kampanya 15 = 27 Eyliil tarihleri arasinda gegerli.

< .
o~

W

Ulkemizin taninmus biskiivi markasi Saray , ¢ikolata tutkunlarinin bayram
nesesini ikiye katltyor.

[ http://www.modaveluksyasam.com/2015-erkek-ayakkabi-modelleri/ }

8 rep
Dosys Owen Goronom Sk Kullsodaniar  Araglor  Yardin

wkgrt.net/Haber /1473

Matets Wakueds Mgy Cowatys  CoshTe

KARAMANN EK[]N[]N”

Bir Saray Biskiivi Klasigi Gikonella Yenilenen
Kutusuyla Simdi Daha Lezzetli

Birbirinden lezzeth Grinleri ile hem ¢ocuklann hem de yetiskinlerin
(gozdesi Saray Bisk(vi' nin sevilen tadi Cikonella artik yeni kabinda.
Etkileyici bir tasanm qizgisiyle yeniden dizayn edilen 500 gramhik
kaplan ve arttinlan findik lezzetiyle Gikonella keyfi artik cok daha
uzun strecek. !




Bizden Portreler

Bizden Tarifler

Bu saymmizla biiltenimize yeni bir boliim ekledik; “Bizden Portreler - Bizden
Tarifler” isimli bu béliimde arkadaslarimizi daha yakindan tamimaya ¢alisacagiz.
Onlar da bizlerle, Saray iiriinleri ile yaptiklar: 6zel tariflerini paylasacaklar.
Kosemizin ilk konuklan Hiilya Aslan, Emine Topcu ve ibrahim Ding’tir. Kim bilir
belki de gelecek sayimizin konugu siz olursunuz...

Kosemizin ilk konuklarindan biri insan kaynaklari depart-
manimizdan Emine Topgu.

Emine Topgu, Halkla iligkiler ve Tanitim branginda egiti-
mini tamamladiktan sonra Saray Biskiivi ’de ¢alismaya
basladi. Finans Memurlugu, Egitim Sefligi, Temizlik ve
Hijyen Sefligi, en son olarak da insan Kaynaklar1 Yénet-
meni pozisyonlarinda bulundu. Ve tam 15 yildir bu kuru-
mun bir pargasi...

Topgu, Saray Biskuvi aile’sinin bir ferdi olmaktan duy-
dugu mutlulugu belirtirken en sevdigi {irtinlerimizin de
Chocolips, Citir ve Cipsetos oldugunu séyliiyor. Hobileri
arasinda kolye tasarimi, puzzle yapmak, fotograf cekmek
ve yiizmek olan Top¢u’nun bizler icin hazirladi1 pratik
tarifini cok begeneceginize eminiz ;

VISNE SOSLU BiSKUVILi PASTA
Malzemeler:

2 Paket Saray Petibor Biskuvi

1 Litre Saray Milkman Siit

5 Gr Milkman Tereyag:

1 Paket Kakaolu Puding

1 Paket Vanilyah Puding

1 Litre Visne suyu (3 Su Bardag1)

Siislemesi icin:

Taze Vigne

Yapiligt:

Bir tencereye kakaolu puding, tereyagi ve siitii koyarak
pisirin. Daha sonra cam bir tepsiye biskiivileri dizin. Uze-
rine pisirmis oldugumuz pudingi yayarak yedirin. Uzerine
bir sira daha biskiivi koyduktan sonra tekrar puding koyup,
bir sira daha biskiivi koyun. Ayn bir tencerede vanilyah
puding ve 3 bardak visne suyunu ilave ederek muhallebi
kivamina gelinceye kadar pisirip en son siraya yayarak
yedirin. Uzerini taze vignelerle siisleyip, sogumasi igin
buzdolabina koyup, soguk servis yapin.

Afiyet olsun...
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Bir diger konugumuz ise AR-GE Sefimiz ibrahim Ding.

ibrahim Ding, Ege Universitesi Kimya Béliimiinii bitirmistir. 13 yildir Saray Biskiivi ailesinde yer almakta olan ibra-
him Ding, tiim {iriinlerimizin AR—GE siirecinden iiretimine kadar zincirin bir parcasi olmanin ve katkida bulunmanin
gururunu yasadigim belirtmistir. Tiiketicilerin tirtinle ilgili 6nerilerini ve begenilerini duymanin, bu tirtinleri raflarda
gormenin kendisi icin tarifsiz bir mutluluk oldugunu iletmektedir. Bu kurumda en sevdigi seyin calisanlarin “BiR”
olmasi ve kigisel ¢ikarlar yerine kurum ¢ikarlari icin biiyiik bir 6zveri ile calismasi oldugunu 6zellikle vurgulamak-
tadir. Hobileri arasinda kitap okumak, belgesel seyretmek, sanat miizigi dinlemek ve motosiklet kullanmak yer almak-
tadar.

Ding, en ¢ok hangi tirlinlimiizii seviyorsunuz sorumuza, “Biitiin
triinlerimiz degerli olup herhangi bir ayrim yapamiyorum ama
ozellikle Susamli Cubuk Kraker, Chocolips ve Cralips cesitleri
damak zevkime gore digerlerinden daha farkh” diyerek cevap
vermistir. [brahim Ding’in bizler icin hazirlamis oldugu yaratica
tarifi sizlere paylasiyoruz;

OVVERO BiSKUVi VE CiIKONELLA’LI BROWNIE
Malzemeler (12 adet Brownie icin):

300 Gr Cikonella

50 Ml Milkman Tam Yagh Siit

2 Adet Yumurta

1,5 Su Bardag: Un

1 Gay Kasig1 Ucuyla Tuz

Uzeri icin;
1 Paket Krem Santi
¥ Su Bardag1 Milkman Soguk Siit

Yapilisi:

Biitiin malzemeleri oda sicakhifinda bir saat beklettikten
sonra, yumurta, un, tuz ve siitii bir kaba alin, kivam alin-
caya kadar el mikseri ile karistirin, daha sonra Cikonella’y1
ekleyip homojen bir hamur elde edinceye kadar karistirma-
ya devam edin. Firimimizi 170 dereceye Onceden 1sitin,
muffin kalibimzin icerisine cupcake kagitlarindan yerlesti-
rin. Daha sonra kagitlarimzin igerisine yaptigimz hamur-
dan yarim kasik koyun ve iizerine Ovvero biskiiviyi
diizglince yerlestirerek parmaginizla hafifce bastirin,
tekrar tizerine yarim kasik hamurdan koyarak biskiivinin
tamamen kapanmasim saglayin. 170 C de 20 dk pisirin.
Oda sicakhiginda sogumaya birakin ve soguduktan sonra
krem santiyle siisleyerek servis edin.

Afiyet olsun...
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Bu saymmn bir diger konugu ise yine AR-GE
Departmanimizdan; Hiilya Aslan.

Hiilya Aslan, Gaziantep Universitesi Gida Miihendisligi’ni
tamamlaylp Saray Biskiivi ailesine katilmigtir. 3 yildir
Saray Biskiivi'"de AR-GE Miihendisligi gérevini
yapmaktadir. Aslan, tiniversiteden mezun olduktan hemen
sonra biiyiik bir heyecanla basladigi Saray AR-GE
Miihendisliginin ilk isi oldugunu, aile ve arkadas
sicakligim aratmadigini, giiven veren yenilikci bir firma
olmasi nedeniyle burada ¢alismaktan biiyiik keyif aldigin1
soylityor.

En 6nemlisi emegimizin gectigi iiriinlerimizin tiiketici
tarafindan begenildigini duymak diyor. Bunun gurur
kaynagim oldugunu iletiyor. Tiim {irlinlerimizin yerinin
ayr1 oldugunu, fakat Bistella gesitleri, Choco Nut Kek ve
Chocolips iiriiniimiiziin favorilerinin arasinda oldugunu
belirtiyor. Hobileri arasinda kayak yapmak, miizik
dinlemek, yemek yapmak olan Hiilya Aslan’in bizler i¢in
hazirlamis oldugu harika tarifi sizlere paylasiyoruz;

PRATIK TRUFFLES TARIFi

Malzemeler (9-10 adet truffles igin):

3 Adet Chocolips

1 Seker Kasig1 Milkman Tereyag (Oda sicakhiginda
bekletilmis)

Siisleme Icin (Tercihe bagh olarak):
Kiyilmis Findik

Hindistan Cevizi

Kakao Tozu

Yapilist:

3 adet Chocolips ve 1 seker kas11 yamusak Milkman te-
reyagl blender’da 30 sn. ¢evrilir. Hamur kivamina gelen
karisimdan esit parcalarda istenilen biiyiiklilkte bezeler
hazirlanir ve tercihe gore dis siisleme malzemeleri ile kap-
lanarak yarim saat buzdolabinda bekletilip servis edilir.

Afiyet olsun...
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Ders Zili Caldi Enfeksiyonlara Dikkat

Okula baglayan 1.5 milyon ¢ocugu ne yazik ki okullarda birtakim bulagici hastaliklar
bekliyor. Uzmanlar; okul ve kreglerde ¢ocuklarin birbirleriyle yakin temasta olmasimin
hastaliklar: kolayca yaydigini, krege veya okula baglayana kadar ev ortaminda ¢ok daha
hijyenik ortamlarda bulunduklari icin pek hastalanmadiklarim belirtiyorlar.

Kalabalik ortamlar, havalandirmanin az oldugu, hijye-
nik sartlarin tam olarak saglanamadig1 mekanlar, cocuk-
lardaki bulasici hastaliklar icin tehlikeli bir ortam
olusturur. Okulda goriilen rahatsizhiklarin basinda
soguk alginligina neden olan gribal enfeksiyonlar gelir.
Okullarda sik rastlanan diger bulasici hastaliklar ise
hepatit ve parazit enfeksiyonlari. Bu hastaliklarin ba-
zilari ast ile 6nlenebilen hastaliklardir. Bazilarindan ko-

runmak igin ise hijyen sartlarina dikkat edilmesi gerekir.

Cocugun eksik agis1 kalmasm

Grip, solunum yoluyla bulagan 6zellikle Eyliil ile Mart
aylarinda goriilen, oksiiriik, ates, halsizlik, nezle ile
seyreden bir hastaliktir. Ayrica ékstiriik, burun akintisi
ya da tikanikhgmn ardindan akciger enfeksiyonu,
sintizit ve orta kulak enfeksiyonu gibi hastaliklara
zemin hazirlayabilir. 6 aydan biiyiik tim cocuklara
mevsimsel grip asis1 yapilmalidir. Okul ¢ag: cocuklarin-
da goriilen dokiintili hastaliklardan kizamik, ki-
zamikgik ve kabakulak icin Saglhik Bakanhg: tarafindan
ilk dozu bir yasinda ve hatirlatici dozu 6 yasinda olmak
iizere tiim okul gocuklarina rutin ag1 yapilmaldir.

Sarilik ve sugcicegine dikkat

Cocuklarda 6nemli olan bir diger hastalik hepatitlerdir
(sarilik). Ozellikle diski ve yiyeceklerle agiz yoluyla
gecen

A tipi sarihik okul ¢ocuklarinda sik goriilmektedir.
Sariliktan korunmanm yollarmin baginda gida ve el
temizligi gelmesine ragmen yiizde yiiz korunmak igin
mutlaka as1 yapilmalidir. Saghik Bakanlhig tarafindan bu
yil hepatit A as1 takvimine alindi, ancak hepatit A agisi
eksik olan okul ¢ocuklar1 mutlaka 6 ay arayla iki doz
seklinde asilanmalidir. Okul cocuklarinda goriilen
dokiintiilii hastaliklardan biri olan su cicegi, bu-
lastiricihi@ en yiiksek viral enfeksiyondur. Ancak dogru
zamanda yapilan asilama ile hastaliga karsi maksimum
korunma saglamak miimkiin olabilmektedir.

Hasta ¢ocugu okula gondermeyin

Bulasicr  hastalik tamst konan ¢ocuklar doktorun
onerdigi stire boyunca okula gonderilmemelidir. Ayrica
cocugunuzda herhangi bir hastahk ortaya giktiginda,
okul yetkilileri bu durumdan haberdar edilmelidir. Has-
taya yakin diger cocuklar takibe alnarak hastaligin
yayilmasini engelleyecek tedbirler aliabilir.

Hastaliklardan korunmak i¢in piif noktalar
» Eller sik s1k yikanmali.

* Havalandirmasi iyi olmayan
yerlerden uzak durulmali.

» Kalabalik ortamlardan
kaginmilmali.

« Kalem, kitap, bilgisayar ve
bardak gibi 6zel egyalar ortak
kullanilmamah.

» Mendiller tek kullammlik
olarak tiiketilmeli.

* Bol miktarda meyve,
sebze ve su tiiketilmeli.

« Diizenli olarak uyumaya
dikkat etmeli.
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El temizligine dikkat etmeli

Gribal enfeksiyonlar sadece solunum ve hava yoluyla degil, elle de bulasabilir. Bu yiizden el
temizligine dikkat etmek lazim. Bunun yaninda ¢ocuklarda, tuvalet ve el temizligine yeterince
dikkat edilmedigi durumlarda bagirsak parazitleri de goriilebilmektedir. Bagirsak solucam
olan ¢ocuklarda burun kagintisi, agizdan yastiga su akmasi, makatta kaginti, zaman zaman
karn agrisi, kilo alamama gibi belirtiler gériilebilir. Koruyucu énlemlerin basinda tuvaletten
sonra sabunla el yitkanmasi, agikta satilan gidalarin yenilmemesi, sebze ve meyvelerin ¢ok iyi
yikanmasi gelir. Bunun disinda ¢ocuklarin hijyenik kosullarda egitim ortamlarinin diizenlen-
mesi, hijyen kurallarim1 ahskanliga doniistiirecek egitim programlarinin verilmesi 6nemlidir.

Gereksiz Antibiyotik
Bagisiklik Sistemini Zayiflatir

Viicudumuzda biri mikroplara kars: koruyan bagisiklik sistemi, digeri ise alerjiye neden olan bagisiklik
sistemi olmak iizere iki ayr1 bagisiklik sistemi vardir. Dogumdan sonra ilk alt1 ay anneden gecen bagisiklik
sistemi bebekleri korur. Altinci aydan sonra bebekler kendi bagigiklik sistemini olusturmaya baslar. Daha

sonra gecirilen enfeksiyonlarla bagisiklik sistemi kuvvetlenir.

Ayrica bebeklere yapilan asillar da bu bagisikhik
sistemini artirir. Bagisiklik sistemi kendini gliclen-
dirmeye devam eder ve 12 yasinda artik bagisikhik
sistermni tam anlamiyla gelismis olur.

Bagsiklik sistemi bu gorevlerini, yasam siiresi boyun-
ca siirdiiriir ancak bazi kosullarda bagisiklik sistemi
zayiflar.

ilk 2 yil gereksiz antibiyotik kullanmaktan kagin-
mak ¢ok onemli

Bebekler dogdugunda alerjiye egilime neden olan
bagisiklik sistemi diger bagisiklik sistemine gore daha
kuvvetlidir. Daha sonra bebegin mikroplarla kargsilas-
maya baslamasiyla birlikte mikroplara kars: koruyan
bagisiklik sistemi kuvvetlenmeye baglar. Bu da alerjik
hastaliklarin ortaya ¢ikmasini engeller. Bu nedenle
6zellikle dogumdan sonra ilk iki y1l gereksiz yere an-
tibiyotik kullanmamaya gayret gostermek gerekir. Ge-
reksiz yere kullamlan antibiyotikler mikrop-

lara karsi koruyan bagisiklik sistemini zayiflatir. Bu
bagisiklik sistemi zayiflayinca da alerjiye neden olan
bagisiklik sistemi daha aktif hale gelir ve alerjik
hastaliklarin ortaya ¢ikmasina davetiye gikarmig olur.
Ozellikle gribal enfeksiyonlarda antibiyotik kullanma-
mak gerekir. Antibiyotiklerin gribe hicbir faydas:
yoktur. Bogaz enfeksiyonlarinin yiizde 85’i viriislere
baghdir ve antibiyotik gerekmez. Antibiyotik gerekli-
ligini gosteren 39 derecenin iistiinde ates, bogazda sar1
renkte kript dedigimiz iltihaplarin goériilmesi durum-
larinda antibiyotik kullanmak gerekebilir.

Bagisikhig: giiclendirmek icin beslenme énerileri
Bagisiklik sistemini kuvvetlendirmek icin sebze,
meyve tiiketilmesi, kefir, yogurt gibi probiotik igeren
gidalarin tiiketilmesi, dogumdan sonra ilk 6 ay sadece
anne siiti alinmas1 ve 2 yasin sonuna kadar emzir-
menin devam ettirilmesi, kis aylarinda balik tiiketilme-
si onemlidir.

Sonug olarak gribal enfeksiyonlarda antibiyotik alin-
mamali. 38.5 derecenin iistiinde ates olmadikg¢a antibi-
yotik kullanmamaya 6zen gosterilmeli. Cocuklara
bagisikhik sistemini kuvvetlendirecek besinler ver-
ilmeli. Asilan diizenli yaptirilmali. Bu sekilde ¢ocuk-
larin bagisiklik sistemi daha da kuvvetlenir ve bagsta
astim olmak {izere alerjik hastaliklardan korunmusg
olur.




Aramiza Katilanlar

Saymn Ramazan SUMER, Saray Biskiivi Gida ve San. A.S. Genel
Miidiirii olarak goreve baglamistir.

Sayin Derya ATACAN, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S.
Pazarlama Direktorii olarak goreve baglamugtir.

Sayin Talat KARAAGAG, Saray Biskiivi ve Gida San. AS.
Kategori Miidiirti olarak goreve baglamigtir.
Saymn Miige TANIR, Saray Biskiivi Genel Miidiirliik, Insan

Kaynaklar Direktorliigiinde Yoénetim Gelistirme Y oneticisi olarak
goreve baslamistir.

Saym Korkut ABUSOGLU, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S.
Yurtigi Satiglar Alan Satis Yoneticisi olarak goreve baglamugtir.
Sayin flyas ADITYAMAN, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtici
Satiglar Alan Satig Y éneticisi olarak goreve baslamigtir.

Sayin Efkan DEMIRCI, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtigi
Satiglar Alan Satig Yoneticisi olarak goreve baslamistir.

Sayin Ismail INCE, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtici
Satiglar Alan Satig Yéneticisi olarak géreve baglamigtir.

Sayin Malik KEMIKSIZ, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtici
Satiglar Alan Satig Yéneticisi olarak goreve baslamistir.
Sayin Tuncay KAPICI, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtigi
Satiglar Alan Satig Y6neticisi olarak géreve baglamigtir.
Sayin Nazim GENER, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtigi
Satiglar Alan Satig Yoneticisi olarak goreve baslamistir.

Sayin Timur ERTUGRUL, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S.
Yurti¢i Satislar Alan Satis Yoneticisi olarak goreve baslamistir.

Sayin Hiiseyin YILDIZ, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtigi
Satiglar Alan Satig Yoneticisi olarak goreve baglamigtir.

Saym Onur flker, Saray Biskivi ve Gida San. A.S. Insan
Kaynaklan Idari [sler Uzmani olarak goreve baslamistir.

Sayn Elif KAYA, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtici Satislar
Satis Operasyon Yoneticisi olarak goreve baglamistir.

Sayin Piar YESILGUL, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S. Yurtigi
Satslar Satis Operasyon Elemani olarak géreve baslamustir.

Saymn  Onur GOKKURT, Saray Biskiivi ve Gida San. A.S.
Karaman fabrikamizda Uretim Midiirliigii Uretim Sefi olarak

goreve baslamistir.
Evlilik

Ahmet OZDAG’1n oglu Kamil OZDAG, 08 Agustos 2015
tarihinde Grand Karaman Otel’de diizenlenen toren ile hayatini
Nur SAHIN ile birlestirdi.

Saray Biskiivi Karaman Fabrika’mizda ¢alismakta olan
arkadaslarimizdan;

« Hatice KILIC

Hamit UGUZ

Giilsiin KOCATURK
Umit KUCUKUNLUCAN
Omer YAMAN \ J//jr ‘.\“
Idris SENKILICARSLAN &

Meryem KOCAK

Saray Biskiivi Kirklareli Fabrika’mizda ¢cahgmakta olan
arkadaglarimizdan;

* Semih CAKIR

+ Samet ERDI

+ Duygu USTA GUZELEL ve Fatih GUZELEL evlenmistir.
Hepsine saglik, mutluluk ve huzur dolu bir yasam dileriz.

Calisanlarimizdan Haberler

Dogum

Saray Biskiivi Karaman Fabrika’mizda gorev yapmakta
olan arkadaslarimizdan;

Soner TASER’in

Abdurrahman ve Ummii Giilsim AKGUN’iin

Latif KARA’nin

Zeynep NAZLI’'min

Ali Osman OZARSLAN’in
Zeynep OZTURK iin

Arif SINAN’1n

Kazim GUNES’in

Rahmi CINAR’1n

Ali SEMERCI’nin

fsmail KILING’in

Saray Biskiivi Kirklareli Fabrika’mizda gorev yapmakta
olan arkadaglarimizdan;

* Giilcan KANA’nmn

* Serap KARA OZTURK’iin

* Abidin EBRET’in bebekleri olmustur.  Tiim be-
beklerimize anali babali, saglikli, huzurlu, uzun bir 6miir
diler, arkadaslarimiz tebrik ederiz.

Vefat:

Saray Biskiivi ve Gida San. A.$. Yonetim Kurulu
Uyesi Sn. Adnan Demirbag’in degerli annesi vefat
etmigtir. Merhume 1lah’tan rahmet, kederli ailesine
bas saghig dileriz.

Kirklareli Fabrikamizda Enerji Sefi olarak gorev yap-
makta olan Yasar Giirkan AKGUN‘iin degerli annesi
vefat etmistir. Merhumeye Allah’tan rahmet, kederli
ailesine bag saghig dileriz.

Thsar Dis Ticaret A.S. firmamizda gorev yapmakia
olsan Ali OZTAS’n kaymvalidesi vefat etmistir. Mer-
humeye Allah’tan rahmet, kederli ailesine bas saglig
dileriz.

Satis Direktorliigii blinyesinde Gaziantep Alan Satis
Yoneti olarak gorev yapmakta olan Sn. Sedat
Sert’in abisi vefat etmigtir. Merhuma Allah’tan rahmet,
kederli ailesine bas saghg dileriz.

Satig Direktorliigii biinyesinde Marmara Alan Satig
Yoneticisi olarak gorev yapmakta olan Sn. Erkan
Can’in abisi vefat etmistir. Merhumeye Allah’tan
rahmet, kederli ailesine bag saghgi dileriz.

Karaman Fabrikamiz Satinalma Departmanminda gérev
yapmakta olan Sn. Tamer TOPAL’mn amcas1 Tbrahim
Topal vefat etmistir. Merhuma Allah’tan rahmet, ked-
erli ailesine bag saghg dileriz.




Bunlarn
Biliyor Muydunuz?

Sektordeki bir ¢ok ilkin sahibi olan Saray Biskiivi’nin ilk
kez beg {iriin grubunun tamaminda iSO 9002 kalite belgesini
aldigini, Tiirkiye’de ilk cikolatah gofreti ve ilk kiip gofret
tiretimini gerceklestirdigini biliyor muydunuz.

1987 yilinda ilk ihracatin1 gerceklestiren ve su anda 110°u askin tilkeye iiriinlerini ihrag
eden Saray Biskiivi’nin her giin yaklagik 10 milyon tiiketiciye ulagtigin biliyor muydunuz.

TURKIYE
(I, | 2L BUYOYEN
ETWORK 1 0 o

Saray Biskiivi’nin 2010 —2012 yillarinda yiizde 82 biiylime ile Tiirkiye’nin en hizli biiytiyen 100
sirketinden biri oldugunu, bu biiytime ile AllWorld Network ile TOBB’un 6nciiliigiinde ve Tiirkiye
Ekonomi Politikalar1 Aragtirma Vakfi’min (TEPAV) destegiyle, Tiirkiye’nin en izl biiyiiyen
sirketlerine kiiresel olgekte dikkat gekmek igin yiiriitiilen “Ttirkiye 100 Projesi” kapsaminda yer
aldigim biliyor muydunuz.




Portre:

Derya Atacan

Saray Biskiivi Pazarlama Direktorii Derya Atacan hizh tiiketim iriin-
leri sektoriinde yaklasik 20 yildir gérev almaktadir.

Bogazici Sosyoloji boliimiinden mezun olduktan sonra Toronto Ryer-
son Universitesinde Pazarlama egitimi almus, is hayat1 boyunca seker-
leme sekttriindeki bir cok marka ile caligmustir. is hayatina Levpa
AS.de Haribo, Chupa Chups gibi markalann {riin yoneticiligiyle
baglayan Derya Atacan, Eti Gida’da Top kek, Pop Kek, kaplamali
gofretler, krakerler gibi iirtinlerin, Ferrero’da Kinder Stirpriz, Nutella,
Kinder Bueno gibi tiriinlerin Marka Miidiirliigiint yaprmustir.

2004-2015 yillant arasinda Ulker’de cahismus, sirasiyla; Seker sakiz
Kategorisinde Marka Miidiirliigli, Alpella Markasinda Pazarlama
miidiirliigi, Cikolata I3 Birimi, Entegre Is Planlama Sistemi igerisinde
Uriin Koordinatérliigii, ardindan Global yapinin kurulmast ile birlikte

Global Sinerji Departmaninda Proje Direktérii olarak ¢aligmigtir.

1972 Dogumlu, evli ve bir cocuk annesi olan Derya Atacan, bundan
sonraki kariyerine Saray Biskiivi gibi koklii bir kurumda devam ede-
cegi icin heyecan duydugunu belirtmektedir.
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Nefis cikolata kaplamali kakaolu kek,
uzerinde yer fistigi ve karamelle
doyumsuz bir lezzet...
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